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Drugi dio treninga za CO-GREEN aktivatore u okviru istoimenog projekta odrzan je 26.
veljace 2024. u Opatiji, u Vili Antonio (Vladimira Nazora 2) u trajanju od 14.00 do 20.00 sati
za prisutnih 27 aktivatora.

Trening je ponovo odrzan u dva dijela: u prvome dijelu su mentori radili s aktivatorima, a u
drugome dijelu su ucili i vjezbali kreirati sadrzaje za drustvene mreze i web stranice s ciljem
“dopiranja” do ciljnih skupina putem digitalnih sredstava pod vodstvom strucinjakinje
Barbare Jagodic iz obrta Slade.

U prvom dijelu (od 14 do 17 sati) mentori su ponudili razli¢ite metodologije o tome kako se
nositi s problemom koji je mapiran i definiran na prethodnom izdanju dijela edukacije u
okviru treninga. RijeC je o poteSko¢ama s kojima se susrecu aktivatori u animiranju ¢lanova
lokalne zajednice za sudjelovanje u zelenoj tranziciji. Govorili su o vaznoj ulozi koju
drustvene mreze imaju u animiranju zajednice na djelovanje, zatim o dodatnoj poteskoéi o
kojoj se govorilo je osjeéaj otudenosti lokalne zajednice prema aktivnostima i radu lokalne
samouprave. To stvara osjecaj apatije kod gradana pa smatraju da nema smisla da se
mijesaju jer se ionako nista ne moze uciniti. Treneri su s aktivatorima razgovarali o tome
kako se taj osje¢aj moze prevazici, ukazujuci na nacine i metode kojima se mogu aktivnije
ukljuciti u rad lokalne samouprave.

Aktivatori su potom podijeljeni u manje radne grupe i dobili zadatke da rasprave o tome sto
(za njih) znaci biti gradanski angaziran, da osmisle definiciju gradanskog angazmana i
prezentiraju ih ostatku grupe. U kasnijim su fazama morali razmisljati o svim moguéim
idejama o nacCinima kako gradani mogu biti aktivni u zajednici. Popis njihovih ideja za
brainstorming dopunjen je dodatnim metodama. Neke od predstavljenih metoda kao
mogucih alata za animiranje ciljnih skupina bile su sljedece: slanje pisma svojim lokalnim
predstavnicima, prisustvovanje lokalnim sastancima, u¢lanjenje u vije¢a gradana;
organizirati, pridruziti se prosvjedu ili skupu, glasati, volontirati, zagovarati, voditi
kampanju, potpisati peticiju, bojkotirati, donirati, organizirati akciju ¢iS¢enja, kupovati
lokalno / kupovati na lokalnim trznicama, razgovarati s ljudima...

Nakon sto su ih popisali, analizirali su potencijal svakog od njih u manjim grupama za
raspravu u svrhu odabira najprikladnijeg koji ¢e im posluziti u vlastitom radu pri animiranju
lokalne zajednice i inspirirati ih za kasnije vlastite aktivnosti. Odabrana metoda ujedno ¢e
ovisiti o kontekstu njihovog buduceg djelovanja u svojoj lokalnoj zajednici na temelju
prepoznatog problema kojima se treba baviti, njihovom kapacitetu kao aktivatora i narativu
zajednice opcenito.
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Predstavnici lokalne samouprave (Grada Opatije) su takoder sudjelovali u raspravi,
odgovarajuci na pitanja, daju¢i povratne informacije o svakoj od metoda iz perspektive
predstavnika lokalne samouprave, koracima koje je potrebno poduzeti tijekom procesa kako
bi bio legitiman, Sto je ieakako obogatilo procese ucenja i pruzilo podrsku aktivatorima u
planiranju koraka njihovih lokalnih CO-GREEN akcija.

Drugi dio - radionica: ,Kako komunicirati u digitalnom dobu“ pod vodstvom strucnjakinje
Barbare Slade Jagodi¢ od 17 do 20. sati.

Ovaj dio radionice organiziran je na temelju iskazane potrebe aktivatora za jacanjem
vjestina digitalne komunikacije u radu s lokalnim zajednicama. Partneri na projektu
angazirali su Barbaru Slade Jagodi¢ iz SLADE, tvrtke koja nudi specijalizirane poslovne
usluge u CEO marketingu. Na temelju inputa mentora koji su skenirali potrebe aktivatora,
pripremila je radionicu o online komunikaciji za neprofitni sektor: “Gdje je moja publika i
kako kreirati online sadrzaj do nje”

Radionica o kreiranju sadrzaja za drustvene mreze i web stranice, kao i opcenito “dopiranje”
do ciljnih skupina putem digitalnih sredstava pokriva sljedece teme:

e uvod u online komunikaciju za javni neprofitni sektor

» specifi¢nosti svakog kanala i komunikacije s ciljnom publikom, s primjerima

» pisanje i kreiranje sadrzaja za drustvene mreze i web stranice s ciljem angaziranja i
mobiliziranja gradana za sudjelovanje u ovim aktivnostima od javnog interesa.

Tijekom radionice sudionici su takoder ucili o sadrzajnom marketingu, razlici izmedu
tradicionalne komunikacije i novih metoda, razlici izmedu objavljivanja ¢lanaka na portalima
i objavljivanja na drustvenim mrezama kao i izmedu push i pull marketinga, ciljanom pisanju
naslova: kako strukturirati naslove i meta-sadrzaj koristeéi kljucne rijeci tijekom online
pretrazivanja.

Zakljucci ovog dijela treninga su da je za uspjesnu digitalnu komunikaciju s ciljanom
publikom potrebno pisati tekstove prema SEO (Search Engine Optimization) principima,
prema kojima se naslovi i meta tekstovi sastoje od pojmova koje ljudi upisuju u trazilicu. Za
to je potrebno voditi racuna o njihovim ve¢ postoje¢im interesima.

Aktivnost je dijelom WP 10 - Local training for the “CO-GREEN” activators. / Dogadaj 10. -
Trening za lokalne “CO-GREEN"” aktivatore.

CO-GREEN aktivatori se usavrsavaju u poticajnoj komunikaciji s ciljnom publikom | 2



%7 CO-GREEN aktivatori se usavrsavaju u poticajnoj komunikaciji s
“mexgo ciljnom publikom | 3

4 \ - =, {‘ . ) = n
7\ Sveudiliste u Rijeci, Filozofski fakultet
v, </ University of Rijeka, Faculty of Humanities and Social Sciences

Zmerqgo Europska unija

Projekt CO-GREEN dio je programa CERV (Citizens, equality, rights and values), odnosno,
“Gradani, jednakost, prava i vrijednosti” pokrenut od strane Europske komisije 2021.
godine, a koji Ce biti aktivan do 2027. godine.

Provede ga u partnerstvu Udruga Zmergo i Filozofski fakultet SveudéiliSta u Rijeci
(Hrvatska), Udruga Forum Terzo Settore zajedno sa SveuciliStem Tor Vergata iz Rima
(Italija), Udruga CAL, Fakultet drustvenih znanosti i filozofije SveuciliSta Nikola Kopernik iz
Toruna te Institut za sociologiju (Poljska) te Udruga Euracademy i Op¢ina Karditsa (Grcka).

Projekt je financiran sredstvima Europske unije.

Sufinancira
Europska unija
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